
###### Codigo APELLIDOS Y NOMBRES EST R1 R2 R3 R4

1 1004442976 	ALEJANDRA	REALPE LASSO F A A

2 1002966651 	YEIDY ALEJANDRA	BOJORGE QUINA F A A

3 1003035904 NUBIA ESTELA	JOAQUI SAMBONI F A A

4 1007708320 	MAYERLI DANIELA	GOMEZ BOLAÑOS F

5 1007201071 KAREN LORENA	MIRANDA GUTIERREZ F A A

6 1002958966 YINEIDA	GUTIERREZ ROJAS F A A

7 1002836338 JULIANA ANDREA	ÑAÑEZ CUMBE F A A

8 1002968048 DIEGO ALEXIS	VELASCO PIZO F A A

9 1004249689 YUDY VANESSA	COTACIO ROJAS F A A

10 1061815656 MARIA VALENTINA	DIAZ SALAZAR F A A

11 1061811728 MARLI AYD	BENAVIDES GOMEZ F A A

12 1002962538 MARIA CAMILA	FRANCO CERVERA F A A

13 1002806837 	KAREN VIVIANA	BAMBAGUE IMBACHI F A A

14 1193556343 KAREN ANDREA	REALPE BENITEZ RETIRADO X X

15 1002968887 EMILY DAYANA	CORDOBA NAVIA RETIRADO X X

16 1002964541 JESUS STIVEN	BOJORGE DIAZ RETIRADO X X

17 1002820115 DIANA CAROLINA	IMBACHI RETIRADO X X

18 1004711194 YISEL ANDREA	ORTEGA BOLAÑOS RETIRADO X X

19 1004731141 DEINI YURANI	DIAZ BOLAÑOS RETIRADO X X

20 1003103383 JOSE LUIS	CERON MUÑOZ RETIRADO X X

21 1002964518 DANIELA MARYONY	MAZABUEL SOTO RETIRADO X X
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DAMARIS DEL SOCORRO CAMPO TROCHEZ

Nombre del instructor cc 34558762

R3

R4 DETERMINAR LOS INDICADORES Y ESTÁNDARES DE GESTIÓN DE ACUERDO CON LOS PLANES DE MERCADEO

TENIENDO EN CUENTA EL CUMPLIMIENTO DE METAS LOGRADAS EN UN PERIODO DE TIEMPO CON BASE EN

LOS OBJETIVOS FIJADOS POR LA ORGANIZACIÓN

R5

R6

DISEÑAR LAS ESTRATEGIAS DE ACUERDO CON EL PLAN DE MERCADEO TENIENDO EN CUENTA PRODUCTOS Y

SERVICIOS Y EL COMPORTAMIENTO DE LOS CONSUMIDORES, LA GESTIÓN DE VENTAS Y LAS METAS FIJADAS

POR LA ORGANIZACIÓ

CENTRO DE COMERCIO Y SERVICIOS

Programa: GESTION EMPRESARIAL

FICHA: 2064939

JUICIOS EVALUATIVOS
NOMBRE DE LA COMPETENCIA:: PLANEAR ACTIVIDADES DE MERCADEO QUE RESPONDAN A LAS

                                      NECESIDADES   Y EXPECTATIVAS DE LOS CLIENTES Y A LOS 

CODIGO RESULTADO 

APRENDIZAJE
DENOMINACION DEL RESULTADO DE APRENDIZAJE

R1

R2 DEFINIR EL PLAN DE ACCIÓN DE MERCADEO TENIENDO EN CUENTA DATOS Y ESTADÍSTICAS DE GESTIÓN Y EL

COMPORTAMIENTO DE LOS CONSUMIDORES, REALIZANDO UN DIAGNÓSTICO DE MERCADOS QUE INDIQUEN

OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS UTILIZANDO SOFTWARE ESPECIALIZADO EN PROYECCIONES DE MERCADEO


